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Handel in Zahlen

Die Verbraucherpreise...

fur Molkereiprodukte stiegen 2007 an. Ahnliches galt fur die Brot-, Eier-, Geflugel-
und Speisedlpreise. Grund war die Verteuerung und Verknappung von Rohstoffen
und damit die Erhéhung der Einkaufspreise fir den Handel, die dieser an die Kunden
weitergeben musste. Weitere Informationen dariber liefert die ZMP. Sie hat die
aktuellen Nachfragestrukturen und —entwicklungen fir 2007 analysiert (zu bestellen
bei der ZMP, Tel. 0228/9 777 506). Die ZMP erklarte auch, dass der Marktanteil der
Discounter bei einigen Frischeprodukten seit 2003 wachse. Dies gelte vor allem fir
Fleisch, Obst, Gemuise und Kartoffeln. Die Verbraucher wirden auch bei den
Molkereiprodukten mehr als die Halfte ihres Bedarfs bei den Discountern einkaufen.

Mengenentwicklung Frischwaren
Verkaufte Menge, Verénderung in Prozent, 2007 gegeniiber 2006
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