H Pressedienst des Handels

Handel in Zahlen

Mit Obst und Gemise...

werden knapp ein FlUnftel des gesamten deutschen Bio-Absatzes erzielt. Hier hatten
2005 die Discounter die Nase vorn, so die Lebensmittel Zeitung zu der Analyse von
ZMP. Die Discounter ohne Aldi legten bei dem Bio-Frische-Sortiment im Vergleich zu
2004 um 56 Prozent zu, Aldi um 54 Prozent. Bei den Bioladen und -supermarkten
wuchs dieses Segment um 22 Prozent, bei den groReren Verbrauchermarkten um
18 Prozent, bei SB-Warenhdusern und dem Lebensmitteleinzelhandel jeweils um
sechs Prozent.

Bio*-Frische-Sortiment 2005

*Obst, Gemiise, Kartoffeln, Eier, Fleisch- und Wurstwaren,
Gefliigel, Kase und Brot, Ausgaben der Haushalte in %
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