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Handel in Zahlen

Ein kleiner Unterschied...

zwischen Mannern und Frauen beim Einkauf Ubers Internet ergibt sich lediglich bei
Blchern, Zeitschriften und Kleidung und Sportartikeln. Dies ergab eine
reprasentative Umfrage des Statistischen Bundesamtes und Eurostat.

Online- Einkauf

Anteil aller deutschen Frauen bzw. Mé&nner, die in den letzten
12 Monaten zuvor diese Waren per Internet gekauft hatten.

Biicher,Zeitschriften _ 11,6
\ |13
11,1

Kleidung,Sportartikel

Filme,Musik,Video
ect.

W Frauen
O Méanner
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HDE-Grafik

Elektronik

Quelle: Lebensmittel Zeitung/Statistisches Bundesamt
Auf Platz Drei...

hinter Information und Kommunikation liegt der Online-Einkauf als wichtigster Grund
fur die Nutzung von www. Fast die Halfte aller deutschsprachiger Nutzer hat bis
heute oOfter als zwanzigmal online eingekauft.. Zu diesem Resultat kommen die
Online-Marktforscher der Hamburger Fittkau & Maald Consulting GmbH, die zweimal
jahrlich das Internetverhalten der Deutschen unter die Lupe nehmen.

Online-Kaufbereitschaft

Basis: Internet-Gesamtnutzerschaft, Mehrfachnennung méglich,
Angaben in Prozent

Biicher
Musik(Musikvideos,Schallplatten,CDs) I .4
Mode, Kleidung I ;7.7
Videofilme, DVDs I -7 .
Computer-Hardware I ;- 3
Fahr-,Flugtickets I ::
Soft-,Shareware (ohne Spiele) I :: s %
Veranstaltungs,-Eintrittskarten I /5 o
Unterhaltungselektronik,Foto Film I 2: 8 a
Reisen (Urlaub,-Pauschalreisen) I .7 T
Lebensmittel Hss

Quelle: Lebensmittel Zeitung/Fittkau&Maa6Consulting GmbH
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